
 

UNIVERSITATEA TEHNICĂ A MOLDOVEI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 TEZĂ DE MASTERAT 

 

Compararea principalelor elemente ale turismului vinicol în 

China și Republica Moldova 

 

Сравнение основных элементов винного туризма в Китае и 

Республике Молдова 

 

                       

 

Elaborat:  

 

 

Yi  JINGNAN   

 

 

Coordonator științific:  

 

 

 

 

 

 

Rodica STURZA,  

 Dr. hab., profesor universitar,  

  

 

 

Chișinău, 2026 



 

Rezumat 

Turismul viticol, ca formă emergentă de turism care integrează agricultura, industria și 

sectorul serviciilor, a devenit un punct de creștere semnificativ pe piața turismului 

global. Teza oferă o comparație sistematică a elementelor de bază ale turismului viticol 

din China și Republica Moldova, cu scopul de a identifica căile lor distincte de 

dezvoltare și de a facilita învățarea reciprocă. Studiul construiește mai întâi un cadru 

analitic teoretic care cuprinde cinci sisteme: atracție, mediu, servicii, experiență și 

management. Pe baza acestui cadru, se realizează o analiză aprofundată a contextului 

de dezvoltare, a resurselor și a elementelor caracteristice ale turismului viticol din 

ambele țări. Studiul comparativ relevă faptul că turismul viticol chinezesc prezintă 

caracteristici de „scară condusă de stat și infuzie culturală”, în timp ce Moldova 

întruchipează un model de „gestionare a mărcii naționale, participare comunitară și 

imersiune în stilul de viață”. Există diferențe semnificative între cele două țări în ceea 

ce privește fundamentele culturale, căile de dezvoltare și accentul experiențial. În cele 

din urmă, studiul propune recomandări specifice pentru dezvoltarea calitativă și 

internaționalizarea turismului viticol chinezesc în patru aspecte: crearea de experiențe 

imersive, modelarea unui brand național, dezvoltarea de crame mici și mijlocii și 

stabilirea unor mecanisme de participare comunitară. 
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Abstract 

Wine tourism, as an emerging form of tourism that integrates agriculture, industry, 

and the service sector, has become a significant growth point in the global tourism 

market.  Thesis provides a systematic comparison of the core elements of wine 

tourism in China and the Republic of Moldova, aiming to identify their distinct 

development pathways and facilitate mutual learning. The study first constructs a 

theoretical analytical framework comprising five systems: attraction, environment, 

services, experience, and management. Based on this framework, an in-depth analysis 

is conducted of the development background, resources, and characteristic elements of 

wine tourism in both countries. The comparative study reveals that Chinese wine 

tourism exhibits features of "state-driven scale and cultural infusion," whereas Moldova 

embodies a model of "national brand stewardship, community participation, and 

lifestyle immersion." Significant differences exist between the two countries in their 

cultural foundations, development paths, and experiential emphases. Finally, the study 

proposes specific recommendations for the qualitative development and 

internationalization of Chinese wine tourism across four aspects: creating immersive 

experiences, shaping a national brand, developing small and medium-sized wineries, 

and establishing community participation mechanisms. 

Keywords: wine tourism; China; Moldova; tourism elements; comparative study 
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Введение 

С конца 20-го века, благодаря диверсифицированному развитию мировой индустрии 

туризма и росту потребительских потребностей, винный туризм, как важная отрасль 

сельскохозяйственного и культурного туризма, постепенно стал значимой частью 

мирового туристического рынка [1].   

 Винный туризм выходит за рамки традиционной дегустации вин и шопинга, и 

предоставляет туристам всесторонние впечатления, охватывающие пасторальные 

пейзажи, промышленные процессы, культурное погружение и приятный досуг. 

В развитых странах Европы и США, особенно во Франции, Италии, Испании, 

Австралии и Калифорнии, винный туризм сформировал развитую систему 

производственных цепочек. Эти регионы известны своими высококачественными 

винами, хорошо зарекомендовавшими себя винодельнями, глубокой культурой 

виноделия и фирменными маркетинговыми стратегиями [2]. Согласно статистическим 

данным Всемирной туристской организации, более 40 миллионов человек ежегодно 

участвуют в мероприятиях, связанных с винодельческим туризмом, что способствует 

региональному экономическому росту и распространению культуры. Винодельческий 

туризм стал не только важным способом содействия возрождению сельских районов, но 

и средством демонстрации местной культуры и национального имиджа. 

В последние годы винный туризм постепенно перешел от традиционного «посетить 

и попробовать» к «глубокому впечатлению и культурному резонансу».  

Появление «иммерсивного опыта виноделия», «фестиваля сбора винограда», 

«фестиваля культуры вина» и других форм тесно интегрировало винный туризм с 

экологическим сельским хозяйством, креативной культурой, устойчивым развитием и 

другими вопросами [3]. 
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