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Abstract: In lucrare se prezintd conceptul garderobd rationald de sezon cu particularizare pentru produsele
vestimentare pentru femei, concept utilizat pe larg de marile case de moda din Europa gi America, prin
definitii, principii de baza si metodologii de aplicare. Se propune conceptul “Colectie continuda” ca um
procedeu de dezvoltare a conceptului garderobd rationald de sezon. Se analizeazd posibilitatile de
implementare a conceptelor de proiectare analizate in cadrul intreprinderilor de confectii din Republica

Moldova.

Cuvinte cheie: garderoba rationald de sezon, colectie continua, consum rezonabil.

1. Introducere

Liderii mondiali Tn domeniul industriei modei lucreaza zi de zi la realizarea unor produse ce ar satisface
cumpdratorul exigent. Astazi asistam la o ,luptd crancena” a companiilor pentru clienti. Astfel, fiecare
intreprindere cauta solutii pentru diversificarea productiei si ridicarea calitatii produselor si a serviciilor.
Daca 1n trecut colectiile erau elaborate doar pe sortimente vestimentare, atunci odata cu dezvoltarea tehnico-
stiintifica (aparitia nanotehnologiilor, automatizarea proceselor de productie), a cresterii concurentei si a
cerintelor consumatorilor, casele de moda cu traditie lanseaza colectii utilizand conceptul garderobei
rationale de sezon. [1].

2. Definitii si principii

Garderoba rationala de sezon reprezinta un complex de produse vestimentare, functional
interdependente, ce servesc pentru satisfacerea unor cerinte bine determinate ale omului intr-o anumita
perioada de timp. Garderoba este constituitd din produse aparte, componenta acesteia fiind determinata de
sezon.

Conceptul garderoba rationald de sezon presupune crearea colectiilor utilizand principiul garderobei
rationale, astfel designerii concep o gama larga de produse, incepand de la vestimentatie pana la accesorii §i
parfumuri, toate elementele colectiei fiind interdependente prin simbolistica, sursd de creatie si gama
cromaticd. Consumatorul secolului XXI are posibilitatea de a cumpara tot ce-i este necesar, realizand astfel
un consum rational. Consumul rational de produse vestimentare prezinta utilizarea vestimentatiei intr-0
anumitd perioada, care nu coincide cu procurarea anuala a acesteia, pe parcursul unui an individul utilizeaza
produse vestimentare procurate nu doar in anul curent, ci si din anii precedenti. [2]

Comportamentul consumatorilor a inceput sa se schimbe, si nu doar din cauza crizei economice. Mai
multi oameni nu mai doresc sa cheltuiasca bani nerational, asteptand un beneficiu maxim pentru ei atunci
cand cumpara un produs. [3].

3. Dezvoltarea conceptului

Pentru dezvoltarea conceptului de garderoba rationald de sezon se recomanda sa fie utilizat principiul de
,,Colectie continud”. [4]

Ideea principala este urmatoarea: o companie elaboreazd o noud colectie in continuarea celei precedente.
Desigur, aceasta utilizeaza linii noi si culori, pentru ca noua colectie sd se poate combina cu elementele
colectiei lansate pe piata anterior. De exemplu, daca ati cumparat un pulover si pantaloni de colectie toamna-
iarna 2009-2010 de catre o anumita companie, va puteti astepta sa gasiti un set pentru a le potrivi in colectia
de sezon toamna-iarna 2010-2011 a aceleiasi companii.
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Conceptul de "colectie continua" reprezinta premisele pentru a include articole din sezonul precedent
intr-o colectie noud. O noua colectie poate fi complet actualizatd, important ca produsele colectiei sa se
potriveasca nu numai intre ele, dar si cu produsele din sezonul precedent. Aceasta va impune companiile de
moda sa gaseasca noi abordari pentru proiectarea colectiilor noi. Ca urmare, va fi oferit nu doar un set de
produse aleatorii, dar un stil definit, continuu de la an la an [3]. Daca o companie poate rezolva aceasta
sarcind cu succes, clientii sai vor fi fideli pentru o perioada lungd de timp.

Pentru a evalua sansele de aplicare a conceptului garderoba rationald si a principiului de ,,colectie
continud” este necesar de a analiza situatia la intreprinderile Republicii Moldova.

Astfel, a fost elaboratd o garderoba rationala de sezon pentru femei, cu varsta 18-29 ani, complexitatea
modelelor fiind determinata de inzestrarea tehnica si umana a unei Intreprinderi care activeaza pe teritoriul
Republicii Moldova. [5]. In urma cercetirii s-a observat ca respectivul concept poate fi implementat la
intreprinderile autohtone de confectii. Exista utilaj, personal calificat si cerere sporitd pe piatd. Reusita
implementarii este determinatd inclusiv si de realizarea unui studiu de marketing, alegerea corecta a
materialelor si a mijloacelor de modelare a produselor, implementarea unei bune strategii de promovare a
noilor colectii.

Concluzii

Intreprinderile de confectii trebuie si utilizeze noi directii de dezvoltare a colectiilor pentru a fi
competitive pe piatd. Conceptul “Garderoba rationala de sezon” suplinit cu cel de ”Colectie continua”
reprezintd mijlocul recomandat de creare a produselor vestimentare care mereu va avea succes in randurile
consumatorilor.
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