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Rezumat: In lucrare se analizeazd cerintele care vizeazd valoarea de prezentare a incdltamintei. In urma
efectuarii lucrarii au fost indentificate urmatoarele cerinte: cerinte estetice (gradul de noutate al modului,
concordanta modelului cu stilul de viata si vestimentar al purtatorului, aspectul produsului, estetica
prelucrarii tehnologice) si cerinte gnoseologice (de reclama, purtator de informatii).
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1. Introducere

Datorita cresterii capacitatiilor de productie a diverselor industrii, produsele s-au diversificat, aparind
preocuparea pentru aspectul acestora, astfel incit sd devind preferate si cautate de catre consumatori.
Consumatorul de azi are anumite pretentii si asteptari in ceea ce priveste calitatea si aspectul incaltimintei. in
prezent, produsele de incdltaminte au drept scop satisfacerea in conditii cit mai bune a cerintelor impuse de
catre consumator privind aspectul acestora, dar si a cerintelor spirituale ale populatiei.

2. Analiza cerintelor care vizeaza valoarea de prezentare a incaltimintei

Realizarea unor produse frumoase si utile In acelasi timp i-a preocupat pe oameni incd din cele mai
indepartate timpuri. Un produs interesant, original poate sd treacd neobservat dacd nu este prezentat sau
promovat intr-un mod care sd atragd consumatorul. Pentru solutionarea acestei probleme se pot utiliza
materiale de prezentare ca: logo-uri, etichete, brosuri, cataloage, prezentari de colectii, embleme etc.

Aprecierea din punct de vedere estetic a unui produs, cu scopul de a fi procurat, este influentatd de
asocierile pe care le face consumatorul si vizeazd o serie de aspecte printre care: incadrarea in tendintele
modei; noutatea tehnologica; semnificatia simbolicd; asocierea unui stil propriu; mesajul de informatii etc.

In continuare se analizeaza cerintele care vizeazi valoarea de prezentare a incaltimintei.

Cerinte estetice

Gradul de noutate al modelului exprima gradul de aliniere la ultimele tendinte Tn moda si originalitatea
modelului.

Moda implica, in mod esential, schimbare, inovare, originalitate, creativitate si este definitd ca o
succesiune de tendinta sau de capricii, pe termen scurt [1, 2, 3]. Acesta, in sine, este un eveniment efemer, un
curent generat de un Intreg complex de date sociale, politice, economice, culturale, specifice unei anumite
perioade, curent care este acceptat de o elitd si apoi imitat si asimilat progresiv de alte categorii care doresc
sd se integreze In noul stil de viatd. Schimbarea continud pe care o implica moda cere exercitatea
aptitudinilor creative ale designerului care conduce la o gama largd de produse. Tendintele modei trebuie
analizate critic i luate in considerare corect in cazul incéltdmintei pentru copii. Factorii precum forma
virfului, forma si grosimea talpii, forma si Indltimea tocului trebuie sa respecte anumite cerinte legate de
constructia anatomo-morfologica naturald a piciorului. La incéltdmintea pentru copii indiferent de tendintele
modei nu se recomanda incdltdminte cu virful prea ascutit si cu toc inalt.

Gradul de noutate al modelului integreaza aspectele legate de noutatea calapodului (silueta, forma, linii,
concordanta si corelarea acestora) si de noutatea produsului de incéaltdminte.

Pentru a asigura functia esteticd a Incaltdmintei designerii la elaborarea colectiilor de modele pot aplica
cu succes tehnici ca: punctul sau pata, linia, culoarea, elementele decorative, textura materialelor, repetitia,
paralelismul, ritmul, contrastul, simetria si asimetria etc. [1, 2, 3].

Concordanta modelului cu stilul de viata si vestimentar al purtitoruluicxprima gradul de integrare a
produsului in stilul de viata si vestimentar al utilizatorului.Cumparatorul alege obiectele in dependenta de
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nivelul de culturd pe care 1l detine, profesie, virstd si mediul in care traieste. Astfel, o persoana poate avea
nevoie de produse cu diferite destinatii. Preferinta pentru produse poate fi diferitd si in functie de ocaziile in
care se intentioneaza a fi purtate. Pentru a asigura aceastd cerinta producatorul trebuie clar sa stabileasca
potentialii beneficiari si sa identifice cerintele, nevoile, asteptarile si preferinele acestora[4].

Aspectul produsului exprima modul de armonizare estetica a sistemului corp-produs-mediu in procesul
de purtare i masura in care acesta determind actul de cumpdrare. Aspectul produsului de incéltaminte
depinde de silueta calapodului, aspectul exterior al fetelor si talpii-tocului si aspectul interior al produsului.

Sarcina designerului de produs este de a utiliza corect materialele, formele si culorile astfel incit noul
produs sa indeplineascd o serie de cerinte referitoare laexpresivitatea imaginii artistice, integritatea
armonioasd a compozitiei: tectonica, prooportionalitate, scara, coloristica si factura, expresia grafica si
stilistica, rationalitatea formei [5], la care se adaugd elemente cum ar fi calitatea proiectarii si a executiei [6].
Formele si liniile propuse, ansamblul de ornamente si paleta cromatica folosita pot fi puse in evidenta la
adevarata valoare esteticd numai printr-o executie Ingrijitd, care sd permitd iIncadrarea produsului in
parametri calitatii ceruti de consumator [4].

Estetica prelucrdrilor tehnologice. Aceasta cerintd este receptatd si evaluatd subiectiv de cétre
utilizatorul informat, care poate sd-i acorde o anumitd importantd. Pentru materializarea acestei cerinte la
nivel corespunzator, producatorul dispune de mijloace tehnicesi personal calificat.

Cerinte gnoseologice

De reclamad, prin care se face cunoscut produsul, de exemplu, embleme.

Emblemele ofera informatie despre produs insd, mult mai important, ele ajutd la stabilirea sau la
conturarea clard a imaginii firmei. O imagine este impresia generald despre o companie, pastrata sau retinuta
de consumator si se gindeascala un produs, intr-un anumit mod. Vederea unei embleme conduce la

In cazul incaltamintei pentru copii parinti sunt cei ce procurd produsul, si deci, acestea au anumite
pretentii sau asteptdri in ceea ce priveste calitatea incaltdmintei. Atunci cind o imagine este bine stabilita,
consacratd, consumatorul simte cd, intr-un anumit mod se indentifica cu acea imagine [6].

Purtdator de informatii prin prezenta etichetelor explicative.

Marcarea se face la loc vizibil pe etichete din material textil, material sinetic, hirtie, benzi imprimate sau
tesute, fixate prin coasere sau lipire. Unele firme producatoare realizeaza marcarea direct pe céptugeala
interioard a produsului, prin stampilare mecanica [4, 7].

Prezenta etichetelor este obligatorie, deoarece acestea informeazd cumparitorul despre numérul de
marime §i largime a incéltdmintei, marca de fabricatie a incaltdmintei, articolul, semnul organului de control
tehnic al calitatii etc. Pe linga etichetd un produs trebuie sa contind si instructiuni de Intretinere.

3. Concluzii

In urma efectudrii lucrarii au fost indentificate urmatoarele cerinte care vizeaza valoarea de prezentare a
incéltamintei: cerinte estetice (gradul de noutate al modelului, concordanta modelului cu stilul de viata si
vestimentar al purtitorului, aspectul produsului, estetica prelucrarii tehnologice) si cerinte gnoseologice (de
reclamad, purtator de informatii).

Bibliografia

1. Cusnir, L., Bulgaru, V. Asigurarea confortului incaltamintei pentru copii la etapa proiectarii
constructive. Conferinta Tehnico-Stiintificd a Studentilor si Doctorantilor. Rezultatele lucrarilor.
Vol.3. Ed. UTM, Chisinau, 2003, pag. 164-165.

Mihai, A, Curteza, A. Designul. Designul produselor din piele. Ed. Performantica, 2005, lasi.
Malureanu, G., Mihai, A. Bazele proiectarii incaltamintei. Ed. Performantica, Iagi 2003.

Curteza, A. Structurarea colectiilor orientate catre client. Ed. Venus, 2005, Iasi.

domuHa, E.E.,3s1puHa, M. A.UepapxuueckasicmpyKkmypaceoucmecnopmusHouony6u.
M3BecTusBy3oB. TexHOIOTHS JIETKON TpoMBITIieHHOCTH, 1985, No5, ¢.35-39.

Curteza, A. Design. Dezvoltare de produs. Ed. Venus, 2005, lasi.

Volcariu, R.S. Procesedefabricatie inindustriaproduselordinpiele si inlocuitori. Ed. Gh.
Asachi, 1999, Iasi.

el

N

171



