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UNELE ASPECTE CU PRIVIRE LA STABILIREA PRETULUI
LA MARFURILE CU UN ADAOS COMERCIAL LIMITAT

Dr. Neli MUNTEAN
Dr. Iulian MUNTEAN

In this article there are described two big problems with witch are confronted sales men from
the Republic of Moldova in market price establishment. One of these problems is the price
establishment particularey for the goods with a restricted commercial margin; and another one is the
price establishment when persist a continue fluctuation of monetary course. That is why the authors
open up these problems in order to be solved by internal legislation.

Fiecare vanzitor urmdireste scopul de a obtine un profit adecvat intereselor activitatii
sale. Prin stabilirea preturilor la vinzarea marfurilor, trebuie sa ating acest scop.

In comert, pretul de vinzare al marfurilor se determina prin adaosul comercial, care se
pluseazi la costul marfurilor destinate vanzarii.

Se stie cd, pentru ca intreprinzatorul sa desfisoare o activitate profitabila si si poata
exista pe piata de desfacere in conditiile unei crize economice, precum cea evidentiata astizi
in Republica Moldova, pretul determinat pentru vinzarea marfurilor trebuie si acopere atét
costul lor (pret de cumpirare plus cheltuielile de transport, taxele vamale si taxele de stat),
precum si cheltuielile perioadei (cheltuielile comerciale, cheltuielile generale si admi-
nistrative, alte cheltuieli operationale). Totodati, o parte din acest pret (adaosul comercial,
profitul brut sau marja comerciald) trebuie si rimana la dispozitia intreprinderii pentru a
forma profitul net si a asigura o activitate rentabila a intreprinderii de comert.

Pentru a rezolva problema evidentiata, intreprinderea de comert trebuie sa stabileasca
pretul de vanzare prin calcularea adaosului comercial in aga mod ca acesta si depaseasca
nivelul cheltuielilor si sa asigure, in acelasi timp, o rentabilitate a vinzarilor suficienta pentru
ca intreprinderea sa poata desfasura si chiar largi activitatea sa.

Cele expuse reies din urmitoarele demonstrari matematice:
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R, reprezinta rentabilitatea vanzarilor unitatilor de comert, care arati cti banuti de
profit operational rimane la dispozitia intreprinderii in urma desfasurarii activitatii
de bazi;
RAO - rezultatul din activitatea operationali (activitatea de bazi a intreprinderii);
CV - costul marfurilor vandute;
Pb - profitul brut obtinut din comercializarea marfurilor, denumit ca marji comerciala;
Chyperioadei — cheltuielile perioadei: cheltuielile comerciale, cheltuielile generale si
administrative, si alte cheltuieli operationale;
Rmc - rata marjei comerciale sau adaosul comercial in procente;
Rch - rata cheltuielilor perioadei.

Nota: valoarea altor venituri operationale se omite, deoarece ea nu constituie o sursd con-

stantd de venit pentru intreprindere.
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In baza celor enuntate, formand preturile, administratia intreprinderii trebuie si ia in
considerare nivelul cheltuielilor perioadei in costul vanzarilor, asa ca nivelul adaosului comer-
cial sa asigure un nivel pozitiv al rentabilititii. Concomitent, la stabilirea preturilor admini-
stratia intreprinderii trebuie si aiba in vedere si situatia ci unele marfuri, prin vanzarea lor
necesitd un nivel de cheltuieli mai mare: cheltuieli de reclama, marketing (promotii), munca.

Acest fapt este practic imposibil pentru intreprinderile care comercializeaza marfuri cu
un adaos comercial limitat, incluse in anexa nr.3 a Hotararii Guvernului Republicii Moldova
nr.547 din 04.08.1995. Mai mult decit atét, prevederile acestei hotdréiri nu descriu clar
modul de stabilire a pretului separat pentru angrosisti si vanzatorii cu amanuntul.

Situatia data persista la foarte multe intreprinderi de comert din Republica Moldova.
Spre exemplu, putem apela la datele unei intreprinderi la care detergentii (marfi cu adaos
limitat) ocupa ponderea esentialid (principalid) din volumul total de vanziri si anume 60%.
Astfel, pretul acestora trebuie sa asigure formarea unui profit §i obtinerea unei rentabilitati
adecvate. Cu toate acestea, in urma anumitor calcule se observi ca plafonul stabilit de
legislatie al adaosului comercial, si anume, pentru ea ca fiind intreprindere angro, nu numai
cd nu asigurd formarea unui profit adecvat, dar abia acoperd costul de vinzare (pret de
cumpdrare plus cheltuielile de transport, taxele vamale si taxele de stat).

Ceea ce poate fi demonstrat prin urmatoarele calcule.

Analiza in dinamica a adaosului comercial si a rentabilitatii vinzarilor

Indicatori Ianuarie | Februarie | Martie| Aprilie| Mai | Iunie | Iulie |August|Septembrie

1. Venitul din vanzari
aferent detergentilor,
mii lei 4246,7 5405,4| 6651,1| 6050,6| 6655,1| 5039,0| 5606,4| 5740,7 7244,6

2. Costul vanzirilor
aferent detergentilor,
mii lei 3583,0 4744,0| 6434,2| 5697,7| 6208,6|4534,5| 4978,1| 4993,7 5857,7

3. Profitul brut (marja
comercial) aferent
detergentilor [r.1-
r.2], mii lei 663.7 661.4| 2169| 352.9| 446.5| 504.5| 628.3| 747.0 1386.9

4. Cheltuielile perioadei
aferente detergentilor,
mii lei 1201.9 1294.5| 1563.1| 2031.2| 1738.3| 1482.0| 2140.0| 1717.1 1729.0

5. Rezultatul din acti-
vitatea operationald - -
[r.3-r.4], mii lei -538.2 -633.1|-1346.2|-1678.3| 1291.8| -977.5| 1511.7| -970.1 -342.1

6. Rata cheltuielilor
perioadei [r.4/r.2],% 34 27 24 36 28 33 43 34 30

7. Rata marjei comerciale
(cota adaosului
comercial) [1.3/r.2],% 19 14 3 6 7 11 13 I 24

8. Rentabilitatea
vanzirilor [r.7-1.6]
sau [r.5/r.2],% -15 -13 21 -29 21 22 -30 -19 -6

Din datele prezentate in tabel se poate conchide ci, pe parcursul perioadei ianuarie
2009 - septembrie 2009, intreprinderea respectivia de comert, de pe seama vanzarii marfii
,detergenti” activeazi practic in pierderi. In acest context, de-a lungul acestei perioadei
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intreprinderea activeazi cu o rentabilitate negativa de 20%, care se reduce datorita majorarii
inevitabile a cotei adaosului comercial.

In astfel de conditii este practic imposibila existenta acestei intreprinderi pe piata de desfa-
cere i desfagurarea unei activitati durabile in conformitate cu prevederile legislatiei in vigoare.

Daci vom apela la datele aceleiasi intreprinderi de comert, si nemijlocit la datele afe-
rente detergentilor; si vom efectua o analizi factoriald a marjei comerciale, atunci se observa
ca existenta unui nivel scizut al adaosului comercial, promovarea continui si calitatea
superioard a marfii date a determinat in cea mai mare masurd majorarea nivelului vinzarilor.
La randul siu, majorarea volumului vanzarilor a determinat majorarea marjei comerciale in
dinamici, adica majorarea marjei comerciale are loc doar pe cale extensivd, ceea ce, de fapt,
nu garanteaza o siguranta in conditiile unui grad inalt de competitivitate.

O altd problema ce survine la stabilirea pretului de vanzare este fluctuatia continud si
necontrolabild a cursului valutar. Astfel, pretul de cumparare al marfurilor importate difera de
la o perioadi la alta, si aceastd perioada poate fi chiar o lung, 10 zile, o saptaiména.

Durata redusi a ciclului operational (perioada dintre momentul vanzirii marfurilor si
momentul incasirii mijloacelor binesti) relev siguranta ca intreprinderea va putea procura
lotul urmitor de marfi la aceeasi valoare ca si cel precedent. In acelasi sens, o durati mai
mare a ciclului operational poate conditiona o insuficientd de bani pentru intreprindere si
imposibilitatea procurarii aceluiagi lot de marfi ca cel precedent, cauza fiind modificarea
considerabili a cursului valutar. Acest impas (problemi) poate fi solutionat doar prin mani-
pularea (coordonarea) nivelului adaosului comercial, ceea ce este adecvat unei situatii de
crizd ca cea existenta in Republica Moldova.

Cu toate acestea, acest fapt este imposibil de a fi efectuat pentru intreprinderile care
comercializeazi marfuri cu un adaos comercial limitat. De aici apare necesitatea ca intre-
prinderea de comert, ale cirei marfuri au un plafon limitat al adaosului comercial sa comer-
cializeze marfurile intr-un timp cat mai scurt, ceea ce, practic, este imposibil de realizat.

Daci vom apela la datele intreprinderii de comert examinate, si nemijlocit la datele
aferente detergentilor; atunci se observa ci existenta unui nivel scazut al adaosului
comercial, si o duratd de aproximativ o luna a ciclului operational, adicd destul de mare, ceea
ce limiteaza posibilititile intreprinderii de a-si majora volumul desfacerilor, ba chiar in unele
luni duce la reducerea acestuia ca urmare a insuficientei de mijloace banesti de la un ciclu la
altul din cauza fluctuatiei necontrolabile a cursului valutar.
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